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Importante

Los valores de inversion mostrados en este
informe son a VALOR PUBLICO y no
contemplan ningdn descuento, bonificacion,
comision agencia ni IVA, ya que se desconocen
las negociaciones particulares de cada
empresa.



Medios Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

) . TV Abierta 31.110.801
Inv UF Via Publica + Metro 5.111.697
46.917.417 TV Paga 4.190.542

\ / Prensa + Revista 3.550.623

Radio 2.953.754

Mes / Inv UF 2025
afo enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
2025 4.305.760 4.516.982 5.005.865 4.554.458 4.818.117 4.910.055 4.481.017 4.675.488 4.412.040 5.237.635
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




TV Abierta Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

Total Inv UF

31,1 M

I invUF2025 M Inv UF 2024
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Mes / Inv UF 2025
Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
TV Abierta 2.906.089 3.250.861 3.328.232 2.977.287 3.192.135 3.278.942 2.966.015 2.983.858 2.824.886 3.402.496
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== |nv UF 2025 === |nv UF 2024

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




TV Paga Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

Total Inv UF

42 M

@ DISNEY CHANNEL
@ UNIVERSAL GTD

@ STAR CHANNEL I nvUF2025 [ nv UF 2024
@ STUDIO UNIVERSAL MOV 600.000

@ CINE CANAL

@ AXN

@ SONY 400.000

@ ZONA LATINA
@ LOVE NATURE

@ HISTORY CH 200.000
@ Otros
0
DISNEY CHANNEL STAR CHANNEL CINE CANAL
UNIVERSAL GTD STUDIO UNIVERSAL MOV
Mes / Inv UF 2025
Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
TV Paga 378.006 371.654 437.552 397.814 426971 428.382 417.854 441.540 434.859 455909
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== |nv UF 2024 =—e== |nv UF 2023

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Via Publica + Metro Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

Total Inv UF

51 M

® MASSIVA

@ GLOBAL MEDIA

@ JCDECAUX I invUF2025 [ Inv UF 2024

@ FLESAD 2.000.000

@ FULLVISION

PUBLINET

® 1.500.000

@ IMAGEN PUBLICIDAD

@ POWER GRAPHICS

@ CLEAR CHANNEL 1.000.000

@ MOOH

® Otros 500.000

0
MASSIVA JCDECAUX FULLVISION
GLOBAL MEDIA FLESAD
Mes / Inv UF 2025

Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
ViaPdblica... 437.802 443.441 586.008 520.653 519.267 545.856 471913 508.739 513.707 564312
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== |nv UF 2025 === |nv UF 2024

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Prensa + Revista N/legatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

Total Inv UF

36 M

@ EL MERCURIO
@ LA TERCERA
@ DIARIO FINANCIERO

N invUF2025 [ Inv UF 2024
@ LAS ULTIMAS NOTICIAS

2.000.000
@ PUBLIMETRO (MTG)
@ SENAL DF
@ ELSUR 1.500.000
@ LAS NOTICIAS DE
MALLECO 1.000.000
@ ELDIA LA SERENA
@ EL MERCVALPARAISO
® Otros 500.000
0
EL MERCURIO DIARIO FINANCIERO PUBLIMETRO (MTG)
LA TERCERA LAS ULTIMAS NOTICIAS

Mes / Inv UF 2025

Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
Prensa 317.891 210375 375.804 374.787 382.027 345.784 315397 406.539 326.570 441.093
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Radio

Acumulado Enero - Octubre 2025

“Aegatime

@ AGRICULTURA
@ COOPERATIVA
@ EL CONQUISTADOR

Total Inv UF

30M

I invUF2025 M Inv UF 2024

== |nv UF 2025 === |nv UF 2024

@ BIOBIO LA RADIO 400.000
@ CORAZON
TELE13 RADIO
® 300.000
@ ADN
® FMDOS
@ RADIO ACTIVA 200.000
@ CAROLINA
® Otros 100.000
0
AGRICULTURA EL CONQUISTADOR CORAZON
COOPERATIVA BIO BIO LA RADIO
Mes / Inv UF 2025
Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
Radio 261.656 237.085 272.832 276914 292.063 306.356 304.729 326.728 306.178 369.211
400.000
e S
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,
los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas,

agenciay rubro.

| CONFIDENCIAL




Share Agencias de Medios | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

B Inv UF 2025

IPG MEDIABRANDS CHILE

OMG

HAVAS MEDIA GROUP

WPP MEDIA

PUBLICIS GROUP MEDIA

DENTSU

CHILE 4
INCREMENTA 1%
CONCENTRICO 1%

MOOV MEDIA GROUP 1%

0% 3% 5% 8% 10% 13% 15% 18% 20% 23% 25% 28% 30% 33%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Share Agencias de Creativas | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

B Inv UF 2025

DITTBORN Y UNZUETA

BBDO

MC CANN ERICKSON

PORTA

PROLAMY &R

LEO CONSTELLATION

SIMPLE

BERLIN

TBWA / FREDERICK

SUPER

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C IA L

agenciay rubro.




Share Empresas | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

B Inv UF 2025

GENOMMA LAB
FALABELLA

CLARO

ECUSA

SODIMAC

SWISS TRADING COMPANY
(STQ)

NESTLE CHILE

DISNEY ENTERPRISES

0% 1% 2% 3% 4%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Share Marcas | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

B nv UF 2025

A3D

CLARO

ENTEL

SWISS TRADING COMPANY

DISNEY+

SODIMAC

WOM

MERCADO LIBRE

JUMBO

FALABELLA (RETAIL)

0% 1% 2% 3% 4%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Share Rubros | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

B Inv UF 2025

GRANDES TIENDAS DE
DEPARTAMENTO

VENTAS TELEFONICAS Y POR
CORREO

SUPER E HIPERMERCADQOS
TELEFONIA
INSTITUCIONES FINANCIERAS

COMERCIO ELECTRONICO

SERVICIOS DE LIBRE
TRANSMISION (OTT SERVICE)

EVENTOS SOCIALES Y
CULTURALES

PROVEEDORES

OTROS SERVICIOS AL
CONSUMIDOR

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C IA L

agenciay rubro.




Share Subrubros | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Octubre 2025

B Inv UF 2025

TELE VENTAS
SERVICIO DE TELEFONIA MOVIL
GRANDES TIENDAS

BANCO

SERVICIOS DE VIDEO POR
STREAMING /VOD

COMERCIO ELECTRONICO
VIRTUAL

HIPERMERCADO

GRANDES TIENDAS DE
CONSTRUCCION

SUPERMERCADO

PROVEEDOR DE ACCESO

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.
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