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Importante

Los valores de inversion mostrados en este
informe son a VALOR PUBLICO y no
contemplan ningdn descuento, bonificacion,
comision agencia ni IVA, ya que se desconocen
las negociaciones particulares de cada
empresa.



Medios Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

) . TV Abierta 5.840.968
Inv UF TV Paga 924.010
8.515.752 Via Publica + Metro 611.752

\ / Prensa + Revista 585.347

Radio 553.675

Mes / Inv UF 2024

afo enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre

2024 4.203.768 4.311.984
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




TV Abierta Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

Total Inv UF

58M
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Mes / Inv UF 2024
Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
TV Abierta 2.763.559 3.077.408
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




TV Paga Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

Total Inv UF

924,0 mil

@® MEGA+HD

@ UNIVERSAL GTD

@ STUDIO UNIVERSAL MOV I nvUF2024 [ Inv UF 2023
@ HISTORY CH 150.000

@ AXN

@ A&E

@ SONY 100.000

@ STAR CHANNEL

@ ZONA LATINA

1
! 50.000
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0
MEGA+ HD STUDIO UNIVERSAL MOV AXN
UNIVERSAL GTD HISTORY CH
Mes / Inv UF 2024
Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
TV Paga 489.161 434.849
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Via Publica + Metro Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

Total Inv UF

611,8 mil

@ MASSIVA

@ GLOBAL MEDIA

@ JCDECAUX I InvUF2024 M Inv UF 2023
@ CLEAR CHANNEL 300.000

@ FULLVISION

@ POWER GRAPHICS

@ FLESAD 200.000

@ IMAGEN PUBLICIDAD
@ PUBLINET

@® CVMARK

@ otros

100.000

MASSIVA JCDECAUX FULLVISION
GLOBAL MEDIA CLEAR CHANNEL

Mes / Inv UF 2024

Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre

ViaPublica 227.807 231.971
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Prensa + Revista N/legatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

Total Inv UF

585,3 mil

@ EL MERCURIO
@ LA TERCERA
@ LAS ULTIMAS NOTICIAS

I invUF2024 [ Inv UF 2023
@ DIARIO FINANCIERO

300.000
@ PUBLIMETRO (MTGQ)
@ ELSUR
@ LAS NOTICIAS DE
MALLECO 200.000
@ EL AUSTRAL ARAUCANIA
@ ELDIA LA SERENA
@ EL MERCVALPARAISO 100.000
@ otros
0
EL MERCURIO LAS ULTIMAS NOTICIAS PUBLIMETRO (MTG)
LA TERCERA DIARIO FINANCIERO
Mes / Inv UF 2024
Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
Prensa 345.755 231.768
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Radio “Aegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

Total Inv UF

553,7 mil

@ AGRICULTURA
@ COOPERATIVA

@ EL CONQUISTADOR I invUF2024 M Inv UF 2023
@ BIOBIO LA RADIO 80.000
@ ADN
CORAZON
bt 60.000

@ TELE13 RADIO
@ RADIO ACTIVA

@® FMDOS 40.000
@ CAROLINA
® otros 20.000
0
AGRICULTURA EL CONQUISTADOR ADN
COOPERATIVA BIO BIO LA RADIO
Mes / Inv UF 2024
Medio enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiem... octubre noviembre diciembre
Radio 290.545 263.130
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Share Agencias de Medios | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

B Inv UF 2024

IPG MEDIABRANDS CHILE

OMG

HAVAS MEDIA GROUP

GROUPM (MEDIA)

DENTSU

PUBLICIS GROUP MEDIA

CHILE 4
INCREMENTA [FZ
CONCENTRICO 1%

GM MARKETING GROUP (MEDIA) B8 —1%
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Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Share Agencias de Creativas | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

B nv UF 2024

DITTBORN Y UNZUETA

BBDO

PORTA

PROLAMY &R

MC CANN ERICKSON

SIMPLE

TBWA / FREDERICK

LOWE PORTA PARTNERS

LEO BURNETT CHILE

SUPER 2%

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10% 11% 12%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C IA L

agenciay rubro.




Share Empresas | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

B Inv UF 2024

GENOMMA LAB

ECUSA

CLARO

FALABELLA

LOTERIA DE CONCEPCION

SODIMAC

SWISS NATURE LABS (SNL)

VTR

ENTEL

BANCO SANTANDER

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Share Marcas | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

B Inv UF 2024

CLARO

SODIMAC

SWISS NATURE LABS

ENTEL

SANTANDER

VTR

UNIMARC

CICATRICURE

A3D

BANCO FALABELLA

0% 1% 2% 3% 4%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




Share Rubros | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

B nv UF 2024

GRANDES TIENDAS DE
DEPARTAMENTO

TELEFONIA

SUPER E HIPERMERCADQOS

VENTAS TELEFONICAS Y POR
CORREO

INSTITUCIONES FINANCIERAS

EVENTOS SOCIALES Y
CULTURALES

GASEOSAS
COLEGIOS Y UNIVERSIDADES
HIGIENE Y BELLEZA CAPILAR

VEHICULOS DE PASAJEROS

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C IA L

agenciay rubro.




Share Subrubros | Top 10 Vlegatime

Acumulado Enero - Febrero 2024

B Inv UF 2024

SERVICIO DE TELEFONIA MOVIL
TELE VENTAS
BANCO

GRANDES TIENDAS

GRANDES TIENDAS DE
CONSTRUCCION

HIPERMERCADO
SUPERMERCADO
CERVEZA
SHAMPOO

AUTOMOVILES

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6%

Nota: La inversion fue calculada en base a los valores entregados por cada uno de los medios publicitarios,

los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningln tipo. Motivo por el cual las cifras entregadas
pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, empresas, Co N F I D E N C I A L

agenciay rubro.




L]
Deseas conocer mas 9
estudios como este g

megatime.cl/blog

hola@megatime.cl

) (© megatimegroup


http://www.megatime.cl/blog/
mailto:hola@megatime.cl
https://www.linkedin.com/company/megatimegroup/
https://www.linkedin.com/company/megatimegroup/
https://www.instagram.com/megatimegroup/
https://www.instagram.com/megatimegroup/

	Portada
	Importante
	Medios
	TV Abierta
	TV Paga
	VP + Metro
	Prensa + Revista
	Radio
	Ranking Ag Medios
	Ranking Ag Creativa
	Ranking Empresas
	Ranking Marcas
	Ranking Rubros
	Ranking Subrubros
	Contraportada

