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Inversion publicitaria mensual enero - Julio 2022 vs. 2021
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%Var. TV Abierta Julio 2022
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%Var. TV Paga Julio 2022
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%Var. Radio
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%Var. Via Publica + Metro
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Top 10 Rubros Julio 2022
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SUPER E HIPERMERCADOS 54T7H

CAMPANAS PUELICAS 3.63%

VENTAS TELEFONICAS Y POR CORRED 2.89%

TELEFOMIA 2.50%

Rubro

SERVICIOS DE LIBRE TRANSMISION (OTT... 2.85%
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GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTO Julio 2022
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SUPER E HIPERMERCADOS Julio 2022
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CAMPANAS PUBLICAS Julio 2022
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VENTAS TELEFONICAS Y POR CORREO Julio 2022
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TELEFONIA Julio 2022
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SERVICIOS DE LIBRE TRANSMISION (OTT SERVICE) 102022
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COMERCIO ELECTRONICO Julio 2022
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INSTITUCIONES FINANCIERAS Julio 2022
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EVENTOS SOCIALES Y CULTURALES Julio 2022
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OTROS SERVICIOS AL CONSUMIDOR Julio 2022
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Top 10 Marcas Julio 2022
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TOTTUS TV Abierta | Julio 2022
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FALABELLA (RETA"-) TV Abierta | Julio 2022
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TV Abierta | Julio 2022
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TV Abierta | Julio 2022

Seqgundos Julio- 20622 Inversion Miles de Pesos - Julio
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PARIS (RETA".) TV Abierta | Julio 2022
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TV Abierta | Julio 2022

Seqgundos Julio- 20622 Inversion Miles de Pesos - Julio
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SWISS NATURE LABS TV Abierta | Julio 2022
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MUNICIPALIDAD DE PROVIDENCIA TV Abierta | Julio 2022
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MCDONALDS TV Abierta | Julio 2022
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SANTA ISABEL TV Abierta | Julio 2022
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