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IMPORTANTE

Los valores de inversiéon mostrado en este informe
son deflactados en base a lo publicado por Megatime
y la Asociacion de Agencias de Medios (AAM)



Inversion publicitaria mensual Enero > Mayo 2022 vs. 2021
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%Var. TV Paga Mayo 2022
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%Var. Prensa
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%Var. Radio
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%Var. Via Publica + Metro
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Top 10 Rubros Mayo 2022

COMERCIO ELECTRONICO T51%

GRANDES TIEMDAS DE DEPARTAMENTO £.36%

519%

SUPER E HIFERMERCADOS

CAMPANAS PUBLICAS 3.82%

TELEFOMIA

3.66%

Rubro

HIGIENE Y BELLEZA CAPILAR 2.86%

GASEOSAS

2.62%

SERVICIOS DE LIBRE TRANSMISION (OTT... 241%

LICORES (ALCOHOLES DESTILADOS) 211%

CERVEZAS 2.82%



COMERCIO ELECTRONICO Mayo 2022

%SOl Mix de medios
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SUPER E HIPERMERCADOS Mayo 2022

%S0l Mix de medios
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GRANDES TIENDAS POR DEPARTAMENTO Mayo 2022

%SOl Mix de medios
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HIGIENE Y BELLEZA CAPILAR

Mayo 2022
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GASEOSAS Mayo 2022

%S0l Mix de medios
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TELEFONIA Mayo 2022

%SOl Mix de medios
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CERVEZAS Mayo 2022

%S0l Mix de medios
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VENTAS TELEFONICAS Y POR CORREO Mayo 2022

%SOl Mix de medios
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INSTITUCIONES FINANCIERAS Mayo 2022
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Top 10 Marcas Mayo 2022

FALABELLA COM 2.13%

FARIS (RETAIL) 1,97%

TOTTUS 1.96%

MUNICIPALIDAD DE PROVIDENCIA 1,82%

EMTEL 1.76%

Marca

SANTA ISABEL 1.68%



Marca Top #1 PARIS (RETAIL) TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

39.416 685K

Top 5 Productos
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Marca Top #2 TOTTUS TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

35./39 6/79,/k

Top 5 Productos
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Marca TOp #3 SANTA ISABEL TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

51.936 585,5k

Top 5 Productos

300k 25 000
250k
20.000
E 200k o
&.: 15.000 @
15y z
E 150k E‘
£
T 10.000
100k
B Inversion MP3
g 5000
-2 Segundos 50,0k
0,00 0
i
&
D‘«”c
&




Marca Top #4 CICATRICURE TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

145.264 552,1k
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Marca Top #5 JUMBO TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

46.161 544,5K

Top 5 Productos
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Marca Top #6 SOPROLE TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

140.839 480,3K

Top 5 Productos
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Marca Top #7 FALABELLA.COM TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

182.952 739,1k

Top 5 Productos
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Marca Top #8 FALABELLA (RETAIL) TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

50.624 418,1k

Top 5 Productos
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Marca Top #9 SODIMAC TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

121.723 4272,4K

Top 5 Productos
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Marca Top #10 TIO NACHO TV Abierta | Mayo 2022

Seqgundos Mayo - 2022 Inversion Miles de Pesos - Mayo

71.978 344K

Top 5 Productos
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