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\/legatime Vedios

Acumulado Enero — Agosto 2021

Variacion Inversion en Medios - 2020 vs 2021 | Acumulado Enero a Agosto

=]
Medio | 0mwUF|  Share% | Shae% | Variacion%
s |

2021 Inv. UF

TV ABIERTA 521743858 T7,83% 77787843 81,14% 48.94%
TV PAGA 5.243.388 T,82% 1.837818 8.18% 49.46%
via PUBLICA + METRO 2.637.684 3,93% 3526524 3,68% 33,78% 4
PRENSA 3904 878 5,96% 3524777 3,68% -1177% &
RADIO 28593712 4,41% 3.169.853 3,31% T11% 4
REVISTA 27858 a,84% 3.244 B,88% -B281% J

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.
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Acumulado Enero - Agosto 2021
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Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios
publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.
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V . Tv Abierta
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Acumulado Enero - Agosto 2021

Variacion Inversion
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Vaariacion de o Inversion

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




V‘egatime Top 5 Tv Paga

Acumulado Enero - Agosto 2021

Variacion Inversion
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Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




: T P
\/legatlme op 5 Prensa

Acumulado Enero - Agosto 2021

Variacion Inversion

1.800.000

W 2821 1Inv. UF
1.600.000
W 26261 UF

1.400.000

1.200.000

1.000.000
£00.000
600.000
400.000
200.000 II I II
: 0

D {.\, g
o S ¥
& L 2 Q\‘svs\ @
Bl EL MERCURIO I PusLIMETRO & & 000
3 4F
Il LA TERCERA [l DIARIO FINANCIERO 2 °
. LAS ULTIMAS NOTICIAS Viariacion de Lo Inversion

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




V‘egatime Top 5 Via Publica y Metro

Acumulado Enero - Agosto 2021

Variacion Inversion
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Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.
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Acumulado Enero - Agosto 2021

Variacion Inversion
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Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




V‘egatime Top 5 Revistas

Acumulado Enero - Agosto 2021

Variacion Inversion
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Vaariacion de o Inversion

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




V‘ . Top 10 Share Agencias de Medios
egatime
Acumulado Enero - Agosto 2021
0.0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,09 30,0% 35,0%
IPG MEDIABRANDS CHILE
OMG
HAVAS MEDIA GROUP
PUBLICIS GROUP MEDIA

GROUPM (MEDIA)

DENTSU AEGIS NETWORK

NUEVA oLIVETO (MEDIR) (i
ORIGEN COMUNICACIONES |
CONCENTRICO |

JUMPMEDIA |

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte, CONFIDENCIAL

empresas, agencia y rubro.




V‘egatime Top 10 Share Agencias Creativas

Acumulado Enero - Agosto 2021
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3,0% 4,0%

DITTBORN ¥ UNZUETA

MC CANN ERICKSON

BEDO

PORTA

PROLAM Y & R

TEWA  FREDERICK

PUBLICIS UNITROS 3.A.

PROMOPLAN CTROS

DOBLEGIRO

OGILVY MATTER

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




V‘egatime Top 10 Share Marcas

Acumulado Enero - Agosto 2021
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1.2% 1,6%

LIDER

JUMBO

UHNIMARC

CLARO

TOTTUS

SANTA ISABEL

PARIS (RETAIL)

WOM

ENTEL

EASY

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




\/legatime Top 10 Share Empresas

Acumulado Enero - Agosto 2021
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1,0%

GEMOMMA LAB

UNILEVER

FALABELLA

SC JOHNSON

SODIMAC

CcCu

ECUSA

WALMART CHILE

MESTLE CHILE

TOTTUS

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




Top 10 Share Rubros

degatime
Acumulado Enero - Agosto 2021
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SUPER E HIFERMERCADOS

GRAMDES TIEMDAS DE DEPARTAMENTO

TELEFONIA

HIGIEME % BELLEZA CAPILAR

COMERCIO ELECTRONICC

INSTITUCIONES FINAMCIERAS

TOMICO FORTIFICANMTE ¥ VITAMINA

LIMFIEZA EM GEMERAL

CERVEZAS

GASEOQSAS

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.




V . Top 10 Share Sub Rubros
degatime

Acumulado Enero - Agosto 2021
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HIFERMERCADO

SERVICIO DE TELEFONIA MOWVIL

GRANDES TIEMDAS

SUPERMERCADO

GRANDES TIEMDAS DE CONSTRUCCION

COMERCIO ELECTROMICO VIRTUAL

SHAMPOO

BANCO

CERVEZA

TELE VENTAS

Nota: Los valores de inversion, fueron calculados en base a los precios de lista entregados por los medios

publicitarios, los cuales no incluyen descuentos ni bonificaciones de ningun tipo. Motivo por el cual las cifras CONFIDENCIAL
entregadas pueden, en algunos casos, presentar fuertes distorsiones con la realidad de cada medio, soporte,

empresas, agencia y rubro.
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Internet

Variacion Inversion en Medios - 2028 vs | Acumulado Enero a
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Prensa

Variacion Inversion en Medios - 2020 vs 2021 | Acumulado Enero a Agosto

T —T S | ons
R e

EL MERCURIO 1673713 41,96% 1.591.286 4515% -4.92% ¥
LATERCERA 1864681 26,64% 879.6e89 24.95% -17,34%
LAS ULTIMAS NOTICIAS 428 884 18,74% 367231 18,42% -14,38% ¥
DIARIO FINANCIERO 285877 513% 331112 9,39% 61,46% 4
PUBLIMETRO 278.233 6,76% 269234 7.64% -8,37% ¥
HOY X HOY 52.477 2,85% 53.462 1,52% -35,18%

LA SEGUNDA 32363 881% 18237 8,.52% -43,65% ¥
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Radio

Variacion Inversion en Medios - 2020 vs 2021 | Acumulado Enero a Agosto

COOPERATIVA 338935 1118% 386.889 12,28% 16,88% 4
AGRICULTURA 371.683 12,56% 388.219 11,99% 232k
EL CONQUISTADOR 222233 751% 389.247 976% 39,15% 4
BIO BIO RADIO 179241 6,86% 223603 7.84% 24,41% &
CAROLINA 183.66@ 3,58% 153629 4 83% 4763% P
FM DOS 163.244 5,52% 156.324 4,74% STA1% S

ADMN 147627 4 99% 142237 4 49% -3,65% ¥
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Radio Regional

Variacion Inversion en Medios - 2028 vs | Acumulado Enero a
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Revista

Variacion Inversion en Medios- 20828 vs 2021 | Acumulado Enero a Julio

T —T S |
R R

ANDA 21326 5,88k 2621 88,79% 23,29%
BULE 1715 6,52% 623 19,21% -B3,67% ¥
AMERICA ECONOMIA 5228 19, 83% e 8,68a6% -188,88% 4
CAPITAL 7819 2971% e 8,608% -188,88% ¥
DE NOVIOS 27686 18,28% e 8,688k -186,88% ¥

ED 6.733 25,58% a o,68k -168,808% 4
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TV Abierta

Variacion Inversion en Medios - 2020 vs 2021 | Acumulado Enero a Agosto
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MEGA 23412635 44 875 28115515 36,18% 26,89%
TVN 12.616.666 24,17% 25.989.215 33,34% 165,45% 4
13 7726538 14 81% 9883832 11,69% 17.57% 4
CHV 3.295.882 6,32% TABRE41 912% 11498% 4
TV+ 27252325 522% 4872891 6,48% 82,45%

RED 2.433.5944 461% 2.546.74% 3,27% 5,69% 4
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TV Paga

Variacion Inversion en Medios - 2020 vs 2021 | Acumulado Enero a Agosto

WARNER

STAR CHANMNEL

UNIVERSAL

CINEMAX

HISTORY CH

AXN

DISCOVERY

271217

296159

224344

2021 Inv. UF

1.837.010

478785

389.213

384366

aT4.818e

369.698

333241

326146

T
6,12%
497%
4.00%
4 78%
472%
4,25%

416%

49, 46%

50,18% 4 '
33,89% 4
176,66% 4
230,22% 4
36,31% 4
14,85% 4

45,38% 4
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TV Urbana

Variacion Inversion en Medios- 20828 vs 2018 | Acumulado Enero a
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Via Publica + Metro

Variacion Inversion en Medios - 2020 vs 2021 | Acumulado Enero a Agosto

C N T T T BT =Ty
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JCDECALUX 641144 24 31% 962.635 2738% 58,14% 4+ |
GLOBAL MEDIA 542377 28,56% 853.385 24.28% 57.34% 4
MASSIVA 784 367 26,76% 782145 2218% 11,84% 4
CLEAR CHANMEL 247143 937% 348553 9,88% 41.83% 4
FLESAD 137756 522% 158175 4.49% 14,82% 4
DESCONOCIDO 78.246 2,97% 115532 3,28% 4765k

POWER GRAPHICS 88398 3,35% 82749 2,35% -6,38%
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