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Inversion publicitaria mensual ene - oct 2020 vs. 2019
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—e—Tv abierta —e—Prensa + Revista —e—TV Paga —e—\/ia Publica + Metro —e—Radio —e—TOTAL

Para el mes de octubre 2020 los medios Tv Abierta y Tv Paga registran una inversion superior con relacion al mismo periodo afio 2019
(81,1y 56,4,2% respectivamente) , un aumento considerable debido a la baja en inversién publicitaria que mostraron estos dos medios en
octubre 2019 por el estallido social. Individualmente la variacion porcentual junio 2020 vs. 2019 puede describirse como sigue:
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Los medios Tv Paga y Tv Abierta poseen un share of investment (SOI) de 17,6 y 16,5% para el mes de octubre, y contindan siendo los
medios con mayor porcentaje de recuperacion de la inversién publicitaria en tiempos de COVID-19, le sigue Radio con 12,1%, Prensa

+ Revistas con 11,6% y Via Publica + Metro con 11,5% de SOI.
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Inversion publicitaria quincenal 01 dersep =31 de-oct
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El medio Tv Abierta aumenta en 8,6 % la inversidn publicitaria entre las quincenas de octubre, motivado al aumento de inversién
mostrado por los canales La Red, 13, TV+y TVN.
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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HISTORY

El medio Tv Paga aumenta en 25,6% la inversion publicitaria entre las quincenas del mes de octubre, comportamiento justificado
debido a que todos los canales de Tv Paga mostrados en el grafico aumentan su inversién para el mismo periodo considerado.

HISTORY
1 - > +
*Se muestran los 6 primeros canales de acuerdo al ranking de inversién publicitaria.
* . e
Corresponde al total general del medio con todos los canales verificados por la empresa.
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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B, s La Segunda |lLATERCERA Prensa

El medio Prensa presenta un aumento de 19,0 % de inversion publicitaria entre la segunda y la primera quincena del mes de octubre,
siendo Hoy x Hoy el Unico diario que disminuye su inversidn publicitaria para el periodo referido.
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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OPINION DE VERDAD

El medio Radio muestra un aumento de 5,8% en inversion publicitaria para la segunda quincena de octubre con relacién a la primera
quincena del mismo mes, siendo, de las radios mostradas en el grafico, solo FM Dos la Unica que disminuye su inversion para el
periodo considerado.

inversion % octubre = WDGS < < (Coperatigy < AGRCULTURA < <
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OPINION DE VERDAD

*Se muestran las 6 primeras emisoras de acuerdo al ranking de inversién publicitaria .
**Corresponde al total general del medio con todas las emisoras verificadas por la empresa.

Q@ Av. Presidente Kennedy 5488, Torre Sur, Piso 6, Vitacura == hola@megatime.cl ./ +562 2956 3600



EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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Top 10 inversion Rubros Octubre

SUPER E HIPERMERCADOQOS

GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTOS

TELEFONIA

BANCOS

HIGIENE Y BELLEZA CAPILAR

PORTALES WEB

LIMPIEZA EN GENERAL

COMERCIO ELECTRONICO

GASEOSAS

CAMPANAS DE BENEFICENCIA SOCIAL

Otros: 56,2%
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Evolutivo inversion publicitaria

Por rubro
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Evolutivo inversion publicitaria

Por rubro

Equipos y accesorios telefénicos
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Evolutivo inversion publicitaria

Por rubro
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Evolutivo inversion publicitaria

Por rubro
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Evolutivo inversion publicitaria
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Top 10 inversion Marcas Octubre
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Evolucidn inversion publicitaria

Por marca
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Evolucidn inversion publicitaria

Por marca

— 2020 2019

§140
. |
2
2 $70
[=
pe
wn
a N
>
=

s N
Mes mar abr may jun jul ago sep oct
o
~
o
~
c
o
&
Qu
=
=
=

Q @l Qo I 'y Q! 4 G

Q Qla Qq
mar abr may jun jul

ago sep oct

Q@ Av. Presidente Kennedy 5488, Torre Sur, Piso 6, Vitacura == hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolucidn inversion publicitaria

Por marca
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Evolucidn inversion publicitaria

Por marca
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Evolucidn inversion publicitaria
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Quédate en casa, estamos junto a ti
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Deseas conocer mas ?
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megatime.cl/blog

hola@megatime.cl
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Las tarifas utilizadas para la valorizacidn son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estds no contemplan ninglin descuento ni bonificacidn ya
que desconocemos las negociaciones.
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