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El medio Tv Abierta aumenta su inversiéon publicitaria durante el periodo comparativo entre la primera quincena de
octubre y la segunda quincena de septiembre. Comportamiento derivado de que todos los canales registran un
aumento en lainversién para el periodo descrito.
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PROMEDIO DE AVISOS NUEVOS DIARIOS POR MES
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La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes continua superando a su
equivalente mensual del afno 2019,
comportamiento visto desde la
comparacién del mes de
septiembre. Obteniéndose un
27,7% mas de avisos en 2020 con
relaciéna 2019 para los primeros
15 dias del mes de octubre.

El promedio de avisos nuevos
diarios por mes en el periodo 01 de
enero — 15 de octubre de 2020 se
ubica en 32 avisos estando aldn por
debajo del mismo periodo ano
2019.
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El medio Tv Paga disminuye en 5,8% la inversién publicitaria en la primera quincena de octubre con relacién a la

segunda quincena de septiembre. De los canales considerados en el grafico, para el referido periodo, solo History
disminuye su inversion publicitaria en 8,4%.
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*Se muestran los 6 primeros canales de acuerdo a la inversion acumulada desde el 07-03 al 15/10 de 2020.
“Corresponde al total general del medio con todos los canales verificados por la empresa.
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La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en Tv Paga a partirdel mes
de junio 2020 muestra un incremento
progresivo desde 17 hasta 54 avisos
promedio diario por mes.
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El periodo 01 de enero-15de

12 1B 13 13 9 12 octubre 2020 aumenta en 8 avisos
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct promedio diarios por mes mas con
relacion al 2019.

358,2

El porcentaje de variacién entre 2020
y 2019 ubica a los meses de febrero,
julio, agosto, septiembre y la primera
quincena de octubre 2020 como los
periodos con mayor cantidad de
avisos nuevos diarios por mes.
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LATERCERA Prensa

EL MERCURIO

La inversion mostrada entre la primera quincena de octubre presenta un aumento de 13,4% respecto a la inversion
obtenida durante la segunda quincena de septiembre, siendo solo los diarios La Segunda y Diario Financiero aquellos
que disminuyen su inversiéon publicitaria en el referido periodo.
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por mes en prensa oscila entre los
valores minimo y maximo de -30,8%
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OPINION DE VERDAD

El medio Radio mantiene constante su inversion publicitaria entre la primera quincena de octubre y la segunda
quincena de septiembre, siendo solo las radios FMDOS, El Conquistador, Cooperativa y Agricultura las Unicas emisoras
de las mostradas en el grafico, que incrementan su inversion en el lapso indicado.
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“*Se muestran los 6 primeros canales de acuerdo a la inversion acumulada desde el 07-03al 15/10 de 2020.
“*Corresponde al total general del medio con todas las emisoras verificadas por la empresa.
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La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en Radio se ubicé entre 30-
32 avisos diarios entre enero -
marzo 2020. Entre abril y agosto
2020 oscilan entre 19-23 avisos
promedio por dia, y entre
septiembrey octubre se recupera
vertiginosamente de 34 a 54 avisos
promedio por dia.

Obteniéndose un promedio de 29
avisos nuevos diarios por mes en el
periodo 01 de enero- 15de
octubre 2020.

Luego del aumento evidenciado en
febrero 2020 respecto al mismo
periodo 2019, es la primera vez
desde el inicio de la pandemia que
el porcentaje de variacion 20/19 es
positivo, ubicandose en 25,2 %.
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estudios como este g

megatime.cl/blog
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Las tarifas utilizadas para la valorizacion son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estas no contemplan ningdn descuento ni
bonificacién ya que desconocemos las negociaciones.
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