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El medio Tv abierta en general disminuye su inversion publicitaria durante el periodo comparativo entre la primera
quincena de septiembre y la segunda quincena de agosto. Sin embargo, los canales Chilevision, TVN y La Red
muestran un comportamiento contrario al general para el periodo descrito.
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Por primera vez en el afno 2020 la
cantidad de avisos nuevos diarios
por mes supera a su equivalente
mensual del ano 2019 y esto ocurre
al comparar los primeros 15 dias del
mes de septiembre. Obteniéndose
un 21,3% mas de avisos en 2020 con
relacién a 2019.

Sin embargo, el promedio de avisos
nuevos diarios por mes en el
periodo 01 de enero— 15 de
septiembre de 2020 se ubica en 31
avisos estando aun por debajo del
mismo periodo ano 2019.
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El medio Tv Paga disminuye en 5,3% la inversién publicitaria en la primera quincena de septiembre con relacién a la
segunda quincena de agosto. De los canales considerados en el gréfico, para el referido periodo, solo Fox aumenta su
inversion publicitaria en 23,8 %.
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“Se muestran los 6 primeros canales de acuerdo a la inversion acumulada desde el 071-03 al 15/09 de 2020.
“Corresponde al total general del medio con todos los canales verificados por la empresa.
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La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en Tv Paga a partir del mes
de junio 2020 muestra un incremento
progresivo desde 17 hasta 44 avisos
por dia.

El periodo 01 de enero -15 de
septiembre 2020 aumenta en 5 avisos
promedio diarios mds con relacion al
2019.

El porcentaje de variacién entre 2020
y 2019 ubica a los meses de febrero,
julio, agosto y la primera quincena de
septiembre 2020 como los periodos
con mayor cantidad de avisos nuevos
diarios por mes.
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La inversiéon mostrada entre la primera quincena de agosto presenta una disminucién de -14,4% respecto a la inversiéon
obtenida durante la segunda quincena de agosto, siendo solo los diarios Hoy x Hoy y Publimetro aquellos que aumentan
su inversion publicitaria en el referido periodo.
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En la primera quincena de
septiembre 2020 la cantidad de
avisos diarios por mes disminuye en
3 avisos con relacion al mes
anterior, manteniéndose el
promedio de 58 avisos nuevos
diarios por mes en el periodo 01 de
enero — 15 de septiembre 2020.

La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en prensa oscila entre los
valores minimo y maximo de -30,8%
hasta -71,3%, desde enero al 15 de
septiembre 2020 en comparacién al
mismo periodo 2019. Mostrando
una leve tendencia a la
recuperacion desde el mes de julio.
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OPINION DE VERDAD

El medio Radio disminuye su inversion publicitaria entre la primera quincena de septiembre y la segunda quincena de
agosto en -6,9%, como consecuencia de que solo Bio Bio LaRadio y Cooperativa fueron las Unicas emisoras, de las
mostradas en el grafico, que incrementa su inversiéon en el lapso indicado.
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**Se muestran los 6 primeros canales de acuerdo a la inversion acumulada desde el 07-03 al 15/09 de 2020.
“Corresponde al total general del medio con todas las emisoras verificadas por la empresa.
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La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en radio se ubicé entre 30-
32 avisos diarios entre enero -
marzo 2020, sin embargo, a partir
de abril 2020 oscilan entre 19-23
avisos promedio por dia.
Obteniéndose un promedio de 24
avisos nuevos diarios por mes en el
periodo 01 de enero- 15 de
septiembre 2020.

Luego del aumento evidenciado en
febrero 2020 respecto al mismo
periodo 2019, entre el 01 de marzo
— 15 de septiembre la variacion se
incrementa entre -12,6 y -60,3%.

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolutivo inversion publicitaria

Por rubro

- 2020 2019

Gaseonsas

$600

O
( o
% | B8
L
!

mar abr may jun jul ago sep

%lInversion 2020

Q:Q, _ . )
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolutivo inversion publicitaria

Inversiéon MMS

$400

$200

Por rubro

200 2019 Snack y saladitos

Mes

mar abr may jun jul

ago sep

%lInversion 2020

3,4
0809 03 [],1| 0,0 P
20,1 Q,0,/0,0,/0,0, [q, @,/ q

Q
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia & hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolutivo inversion publicitaria

Por rubro
— 2020 — 2019 Detergentes
$200
: |
c $100 i M.
g ‘-.
.\/'L
$0
Mes mar abr may jun jul ago sep

Q:1Q4 Q1 Q2 Q;
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolutivo inversion publicitaria

Por rubro

Vehiculos de pasajeros

= 2020 2019

$700
Y
b3
S 4350
[
0
ol
(V]
>
c

so I — (YA

Mes mar abr may jun jul ago sep

%Inversion 2020

Q:1Q,1 Q1Q,10Q:Q, 2 _
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolucion inversion publicitaria

Por rubro
Farmacias y perfumerias
— 2020 2019
:
-55450
YL
Mes mar abr may jun jul ago sep

%Inversion 2020

Q;Q,1 Q;Q1Q;Q,1Q:Q, 91 Q4 Q; Q| Q
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia & hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolucion inversion publicitaria

Por marca

- 2020 2019

abcdin

$240

Inversiéon MP

|

50
Mes

mar abr may jun jul ago sep

%Inversion 2020

mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia & hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolucion inversion publicitaria

Por marca
— 2020 2019
$400
GOICOECHEA
s
S $200 '
5 \
S0
Mes mar abr may jun jul ago sep

%lInversion 2020

_ ( Q:Q;Q,
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolucion inversion publicitaria

Por marca

- 2020 2019
$600

Inversion MMS
L
w
o
o

50
Mes

mar abr may jun jul ago sep

%Inversion 2020

Q;Q,1 Q;Q1Q;Q,1Q:Q, 91 Q.1Q; Q;|Q,
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolucion inversion publicitaria

Por marca
—_ 2020 2019
$1.000
MBanco de Chile

o
=
.§$500
M o — -

mar abr

%Inversion 2020

Q:Q; . _
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



Evolucion inversion publicitaria

Por marca
= 2020 2019

$120
m M
=
=
g $60
|
: |

SO A—ﬂ
Mes mar abr may jun jul ago sep

%Inversion 2020

Q;Q,1 Q;Q1Q;Q,1Q:Q, 91 Q4 Q; Q| Q
mar abr may jun jul ago sep

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia & hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



474 |
W¥Negatime

Quédate en casa, estamos junto a ti
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Deseas conocer mas ?
estudios como este g

megatime.cl/blog

hola@megatime.cl

@ © megatimegroup

Las tarifas utilizadas para la valorizacién son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estas no contemplan ningtn descuento ni
bonificacién ya que desconocemos las negociaciones.
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