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industria publicitaria

nienseee COVID =19

Actualizado al 31 de julio

time




Inversion publicitaria mensual  cnero-jutio 2020 vs. 2019

40

20

-20

-40

Variacién porcentual 2020 vs. 2019

-60

——

-80

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio

—e—Tv abierta =—e=Prensa + Revista =e=TV Paga =e=ViaPuUblica+ Metro =e=Radio =e=TOTAL

Por primera vez desde que comenzd el COVID-19 en el pais, el medio Tv Abierta presenta una inversidén superior a la mostrada en el
mismo periodo afio 2019 (+ 0,7%). Individualmente la variacion porcentual junio 2020 vs. 2019 puede describirse como sigue:
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Tv Paga y Abierta poseen un share of investment (SOI) de 17,7 y 16,0% para el mes de julio, y contintan siendo los medios con mayor
porcentaje de recuperacion de la inversion publicitaria en tiempos de COVID-19, le sigue Radio con 13,2%, Prensa y Revista con 9,4%
y Via Publica + Metro con 8,7% de SOI, siendo este ultimo el Unico medio con menor SOI con relacion al mes anterior (-1,5).
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Inversion publicitaria quincenal o1 dejunio-31 dejulio
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El medio Tv Abierta muestra un 22,5% mas inversién publicitaria entre las quincenas de julio, efecto derivado por la
variacion de inversién positiva para todos los canales de Tv Abierta, que de manera detallada puede ordenarse como
sigue:
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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Inversion publicitaria quincenal o1 dejunio-31 dejulio
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En general, el medio Tv Paga muestra un 23,9% mas de inversion publicitaria entre las quincenas del mes de julio,

igualmente, los canales de Tv paga mostrados en el grafico, aumentan su inversion publicitaria al comparar la
inversion registrada considerando el mismo periodo.
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*Se muestran los 6 primeros canales de acuerdo al ranking de inversion publicitaria.
“*Corresponde al total general del medio con todos los canales verificados por la empresa.
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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Inversion publicitaria quincenal
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El medio prensa muestra un aumento de 7,1 % mas de inversion publicitaria entre la segunda y la primera quincena del
mes de julio, siendo los diarios Diario Financiero, Hoy x Hoy La Segunda Las Ultimas Noticias, La Cuarta y El Mercurio
aquellos con aumento de inversién, y solo los diarios La Tercera y Publimetro aquellos que disminuyen su inversion

publicitaria en el mismo periodo.
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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Inversion publicitaria quincenal o1 dejunio-31 dejulio
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ADN9L7 AGRICULTURR‘ BIOBIO COOPE"BUVB Conqmstador E Total Radio™

OPINVON DE VERDAD

El medio radio muestra un aumento de 18,2% en inversion publicitaria para la segunda quincena de julio con relaciéon a
la primera quincena del mismo mes, en donde, todas las radios consideradas en el grafico aumentaron su inversiéon en
proporciones variables, para el mismo periodo considerado.
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1 OPINION DE VERDAD

*Se muestran las 6 primeras emisoras de acuerdo al ranking de inversion publicitaria.
“*Corresponde al total general del medio con todas las emisoras verificadas por la empresa.
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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EFECTO DEL COVID-19 EN INVERSION PUBLICITARIA
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Top 10 inversion Rubros

SUPER E HIPERMERCADOS

TELEFONIA

GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTOS

HIGIENEY BELLEZA CAPILAR

TONICO FORTIFICANTEY VITAMINA

PORTALES WEB 3,1

CAMPANAS DE BENEFICENCIA SOCIAL 2,6
MEDICAMENTO TRATAMENTO PIEL 2,4

OTROS SERVICIOS AL CONSUMIDOR 2,3

.

EQUIPOSY ACCESORIOS TELEFONICOS Otros: 52,0%
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Evolutivo inversion publicitaria
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Evolutivo inversion publicitaria
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Evolutivo inversion publicitaria
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Evolutivo inversion publicitaria
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Evolutivo inversion publicitaria
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Top 10 inversion Marcas
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Evolucion inversion publicitaria
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Evolucion inversion publicitaria
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Evolucion inversion publicitaria

Por marca
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Evolucion inversion publicitaria
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Evolucion inversion publicitaria

Por marca

= 2020 2019

$140

ﬂ ahuimdda

§70 \

Inversion MM$S

%0 u

Mes marzo abril mayo junio

julio

%Inversion 2020

Q Ol
marzo abril mayo junio julio
Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



\ 474 |
W¥Negatime

Quédate en casa, estamos junto a ti

i
Deseas conocer mas ?
estudios como este g

megatime.cl/blog

hola@megatime.cl

@ © megatimegroup

Las tarifas utilizadas para la valorizacién son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estds no contemplan ningan descuento ni
bonificaciéon ya que desconocemos las negociaciones.
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