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Inversion publicitaria quincenal 15 dejunio- 15 de agosto
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Tv Abierta disminuye su inversion publicitaria durante el periodo comparativo entre la primera quincena de agosto y la
segunda quincena de julio. Esto es consecuencia de que todos los canales de Tv Abierta a excepcion de TVN
disminuyeron su inversion publicitaria en el periodo descrito.
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PROMEDIO DE AVISOS NUEVOS DIARIOS POR MES
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La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en Tv Abierta entre eneroy
abril 2020, muestra una pérdida de
-9,4 a2 -40,1% en comparacién al
mismo periodo 2019.

Con relacién a la maxima diferencia
vista en el mes de abril, a partir de
mayo 2020 la disminucién de avisos
diarios por mes con respecto a 2019
comienza progresivamente a
recuperarse.

Obteniéndose un promedio de 28
avisos nuevos diarios por mes en el
periodo 01 de enero — 15 de agosto
de 2020.
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Inversion publicitaria quincenal s de junio-15 de agosto
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El medio Tv Paga disminuye en 2,3% la inversion publicitaria en la primera quincena de agosto con relacién a la
segunda quincena de julio. De los canales considerados en el grafico, para el referido periodo, solo Nick Jr, Sony y
Warner aumentan su inversion publicitariay lo hacenen 6,0; 1,4y 1,1 % respectivamente.
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*Se muestran los 6 primeros canales de acuerdo al ranking de inversion publicitaria.
“*Corresponde al total general del medio con todos los canales verificados por la empresa.
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PROMEDIO DE AVISOS NUEVOS DIARIOS POR MES
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La cantidad de avisos nuevos diarios

por mes en Tv Paga a partir del mes

de junio 2020 muestra un incremento
progresivo desde 17 hasta 35 avisos

por dia.
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La inversion mostrada entre la primera quincena de agosto presenta un aumento de 10,9% respecto a la inyersién
obtenida durante la segunda quincena de julio, siendo los diarios Diario Financiero, El Mercurio, La Tercera y Las Ultimas
Noticias aquellos que aumentan su inversion publicitaria en el referido periodo.
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PROMEDIO DE AVISOS NUEVOS DIARIOS POR MES
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En la primera quincena de agosto
2020 se tienen 9 avisos diarios por
mes mas que del mes anterior,
obteniéndose un promedio de 58
avisos nuevos diarios por mes en el
periodo 01 de enero — 15 de agosto
2020.

La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en prensa oscila entre los
valores minimo y maximo de -30,8%
hasta -71,3%, desde enero al 15 de
agosto 2020 en comparacion al
mismo periodo 2019. Mostrando
una leve tendencia a la
recuperaciéon desde el mes de julio.
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OPINION DE VERDAD

El medio radio disminuye su inversion publicitaria entre la primera quincena de agosto y la segunda quincena de julio
en -4,8%, siendo ADN 91,7 la Unica emisora, de las mostradas en el grafico, que incrementa su inversion en el lapso

indicado.
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*Se muestran las 6 primeras emisoras de acuerdo al ranking de inversion publicitaria.
“*Corresponde al total general del medio con todas las emisoras verificadas por la empresa.

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl o/ +562 2956 3600



PROMEDIO DE AVISOS NUEVOS DIARIOS POR MES

—
(%]
)
E
—
o
a
o

‘=

.0

©

N
(%]
o

R
>
(gv]
w

©

0

°
@
E
o
—

a

% Variacién 20/19

©-2019 =8=2020

49
47 s
43 a4
2019 Promedio=41 40 ® K
37 37 N
) =
30 31 32
T e
28 2020 Promedio=24
20 20 21 21
- ___________Q————ﬁ
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

9,2

0 '
-17,0

12,0

-51,5
-56,7

I -51,5 -52,0
-60,3

S

La cantidad de avisos nuevos diarios
por mes en radio iba aumentando a
razén de 1 aviso promedio diario
por mes entre enero y marzo de
2020, sin embargo, a partir de abril
2020 disminuyen a 19-21 avisos
promedio por dia. Obteniéndose un
promedio de 24 avisos nuevos
diarios por mes en el periodo 01 de

enero - 15 de agosto 2020.

Luego del aumento evidenciado en
febrero 2020 respecto al mismo
periodo 2019, entre el 01 de marzo

— 15 de agosto la variacion se

incrementa entre -51,5y -60,3%.
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Evolutivo inversion publicitaria
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Evolutivo inversion publicitaria Por rubro
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Las tarifas utilizadas para la valorizacién son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estas no contemplan ningtn descuento ni
bonificacién ya que desconocemos las negociaciones.
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