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Efecto del COVID-19 en

la inversion publicitaria
01 de marzo - 30 de abril 2020
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Revista

enero-abril 2020 vs 2019

Para todos los
medios, la inversion
publicitaria de abril
2020 disminuye
drasticamente  con
respecto al mismo
periodo del afio 2019.
Siendo el medio
menos afectado Tv
abierta con -31,0% y
el mas afectado
revista con -80,2%
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El porcentaje de variacién
de inversién quincenal
Q2Abril/Q1Abril aumenta
significativamente  para
para todos los medios
considerados, siendo
mayor la recuperacion
para Tv Paga (41,9%) vy
menor para radio (12,1%),
lo que demuestra una
recuperacion de inversion
con relacion al
comparativo entre las
quincenas

Q1Abril/Q2Marzo.
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TV Abierta

Evolucion inversion publicitaria
Quincenal del 01 de marzo al 30 de abril 2020

Considerando los
distintos canales de Tv
Abierta, la mayor
recuperacion en inversiéon
publicitaria la muestran
TVN y TV+ con 299 vy
29,4% mas inversion,
mientras que el canal
Mega es el que menos
recuperaciéon  presenta
con 155% mas al
comparar las variaciones
en Q2Abril/Q1Abril.
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Tres diarios aumentaron
su inversién publicitaria
entre las quincenas de
abril, y lo hicieron en el
siguiente orden:
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Aumento de inversion publicitaria

Cinco diarios disminuyeron
su inversién publicitaria
entre las quincenas de
abril, de acuerdo a |la
secuencia que sigue:
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Evolucion inversion publicitaria
Quincenal del 01 de marzo al 30 de abril 2020
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Las tarifas utilizadas para la valorizacién son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estas no contemplan ningin descuento ni
bonificacién ya que desconocemos las negociaciones.



