A
W/ .
W¥Negatime
Quédate en casa, estamos junto a ti

Efecto del COVID-19 en

la inversion publicitaria
01 de marzo - 15 de mayo 2020

A
Stay AVA
Hoa%& N



AV
N
ZININ

El porcentaje de variacién
de inversion quincenal
Q1Mayo/Q2Abril aumenta
para Tv abierta (7,4%) vy
Tv Paga (1,2%), aunque en
menor proporcion que el
aumento mostrado entre
las dos quincenas de abril
(20,9% y 41,9%). Mientras
que para los medios Radio
y Prensa disminuye el
porcentaje de inversion
quincenal entre
Q1Mayo/Q2Abril en -1,6%
yv-12,5%.
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Evolucion inversion publicitaria
Quincenal del 01 de marzo al 15 de mayo 2020
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TV Abierta

Quincenal del 01 de marzo al 15 de mayo 2020

Todos los canales de Tv
abierta mejoran su
porcentaje de inversion
publicitaria al comparar
la primera quincena de
mayo con la segunda
quincena de abril, sin
embargo, a excepcion
de Chilevisién, esta
mejora ocurre en menor
proporcion a lo que fue
el aumento de inversion
visto entre las
quincenas de abril.
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Evolucion inversion publicitaria
Quincenal del 01 de marzo al 15 de mayo 2020
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Evolucion inversion publicitaria
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nne Por rubros. Higiene y Belleza Capilar

Variacion Quincenal

= Q2Marzo/Q1Marzo mQ1 Abril/Q2Marzo
Q2 Abril/Q1Abril = Q1Mayo/Q2Abril

49,9

B

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl J +562 2956 3600



$80

Inversién MP
R
ny
o

%0

Dias ¢

1er caso

—_— = — —  —

Evolucion inversion publicitaria
E Por marca

mercado
libre

Variacion Quincenal
®m Q2Marzo/Q1Marzo ® Q1 Abril/Q2Marzo
= Q2 Abril/Q1Abril Q1 Mayo/Q2 Abril

—_— = = —  —

-40,0

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl J +562 2956 3600



i Q/ Evolucion inversion publicitaria
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Evolucion inversion publicitaria
E Por marca

Variacion Quincenal

®Q2Marzo/Q1Marzo ®Q1 Abril/Q2Marzo
Q2 Abril/Q1Abril = Q1 Mayo/Q2 Abril

I T TT SIS ST ST NN WM NN NN 2830,7
.................. CRILIPRIYIYPIILIILIILILRLSI
C MR- N T O 0O NTODONT VDO NT VDO N
NN N NN MO OO0 Q0O ™~ ™ r— v N NN NN OO OO F— — —
190,3
_ .
94,7 -8,0

Q Av. Pedro de Valdivia 858, Providencia &% hola@megatime.cl J +562 2956 3600



A4 ,
W¥Negatime

Quédate en casa, estamos junto a ti

=
Deseas conocer mas ?
estudios como este g

megatime.cl/blog

hola@megatime.cl

@ & megatimegroup

Las tarifas utilizadas para la valorizaciéon son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estads no
contemplan ningln descuento ni bonificacién ya que desconocemos las negociaciones.
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