


Tv abierta, tv paga y
vía pública + metro
aumentaron su
inversión publicitaria
en enero y febrero
2020 con relación a
enero y febrero 2019.

Marzo 2020 muestra
una disminución de
inversión con relación
al mismo período de
2019 para todos los
medios, excepto para
Vía Pública y Metro,
que mostró un
aumento de 16,7%.



La disminución de

inversión publicitaria

entre las quincenas

de marzo revela a la

siguiente secuencia:
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Individualmente, TV+ es el
único medio de tv abierta
que aumentó su inversión
publicitaria entre las
quincenas de marzo 2020,
mientras que el resto de
canales presentaron una
disminución de inversión
de acuerdo al siguiente
orden:

Disminución de inversión publicitaria

+ -



Tres diarios aumentaron
su inversión publicitaria
entre las quincenas de
marzo, y lo hicieron en
el siguiente orden:

Cinco diarios disminuyeron
su inversión publicitaria
entre las quincenas de
marzo, de acuerdo a la
secuencia que sigue:

Aumento de inversión publicitaria

+ -

Disminución de inversión publicitaria

+ -



-96%
Inician suspensiones y cambios de fecha en vuelos internacionales



-73%
Cierre de centros comerciales



-76%
Cierre de centros comerciales



-22%
Cierre de centros comerciales



+46%



+545%
1er caso 43 casos



+748%
1er caso 33 casos



+74%
1er caso 11 casos



Las tarifas utilizadas para la valorización son las tarifas lista entregadas por cada uno de los medios, estás no contemplan ningún descuento ni
bonificación ya que desconocemos las negociaciones.


