Efecto del COVID-19 en

la inversion publicitaria
01 marzo-15 abril 2020
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El porcentaje de variacion
de inversibn quincenal
Q1Abril/Q 2Marzo
disminuye para todos los
medios, sin embargo, tv
abierta y prensa muestran
una ligera recuperacion de
aproximadamente 3 y 2
puntos porcentuales con
relacion al porcentaje de
variacion

Q2Marzo/Q 1marzo.

Q1Abril/Q2Marzo
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Evolucion inversion publicitaria
Quincenal del 01 de marzo al 15 de abril 2020
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Evolucion inversion publicitaria
Quincenal del 01 de marzo al 15 de abril 2020
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TV Abierta

=7l Individualmente, TVN, Canal
) 13 y la red recuperan, en
distintas proporciones, su
porcentaje  de inversion
publicitaria, al comparar las
variaciones

" Q2Marzo/Q 1marzo VS.

Q1Abril/Q 2Marzo.
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Diario Financiero aumenta
su inversion publicitaria en

8% entre la primera
quincena de abril y la
segunda quincena  de
marzo.

Las Ultimas Noticias y en
menor proporcion La
Tercera  recuperan su
porcentaje de inversion
publicitaria al comparar las
variaciones

Q2Marzo/Q 1marzo VS.
Q1Abril/Q 2Marzo.
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Evolucion inversion publicitaria
Quincenal del 01 de marzo al 15 de abril 2020
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Evolucion inversion publicitaria
Por rubros. Campanas publicas
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A Por rubros. Farmacias y Perfumerias
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